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ABSTRACT

This study aims to determine how the influence of corporate social responsibility on firm value with profitability as
a moderating variable (Case Study of Various Industries in the Textile and Garment Sector Companies Listed on
the Indonesia Stock Exchange 2016-2018 Period). The population in the study were various textile and garment
industry companies listed on the Indonesia Stock Exchange (BEI) in the 2016-2018 period. The sampling method
used was the purposive sampling method with a sample of 15 companies during the observation period of 3
consecutive years so that the total sample was 45. The method of analysis of this study used multiple linear
regression and moderating regression analysis. The results of this study indicate that CSR and profitability have a
significant effect on firm value.
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Pendahuluan
CSR menunjukkan komitmen perusahaan untuk meningkatkan

tranparansi mengenai kinerja perusahaan jangka panjang dan manajemen resiko.
Laporan keuangan dengan pengungkapan CSR dan daya informasi akuntansi
yang baik dan memberi keyakinan investor dalam menilai resiko dan return yang
diharapkan. Selanjutnya, profitabilitas sebagai variabel moderating digunakan
dalam penelitian karena secara teoritis semakin tinggi tingkat profitabilitas yang
dicapai perusahaan maka semakin kuat pula hubungan pengungkapan sosial
dengan nilai perusahaan. Dalam penelitian ini profitabilitas diproksikan melalui
Return On Asset (ROA) sebagai ukuran profitabilitas perusahaan. ROA adalah rasio
untuk mengukur tingkat efisiensi kegiatan operasional perusahaan dalam
menghasilkan laba bersih dari penggunaan asset perusahaan. Semakin tinggi nilai
ROA maka semakin efisien penggunaan asset perusahaan dalam menghasilkan
laba bersih yang lebih besar sehingga posisi perusahaan akan dinilai semakin baik.

Hubungan antara profitabilitas sebagai pemoderasi antara CSR dengan
nilai perusahaan seacara teoritis dapat dijelaskan hubungannya. Semakin tinggi
tingkat profitabilitas yang dicapai perusahaan maka semakin kuat pula hubungan
tanggung jawab sosial dengan nilai perusahaan (Kusumadilaga, 2010). Dapat
disimpulkan apabila profitabilitas perusahaan mengalami kenaikan maka
hubungan anatar CSR dengan nilai perusahaan akan semakin baik, karena
dengan naiknya profitabilitas akan berdampak pada seamkin baiknya CSR yang
dilakukan perusahaan, semakin baik CSR yang dilakukan maka akan berdampak
pada naiknya nilai perusahaan.



JURNAL MANAJEMEN AKUNTANSI (JUMSI)
Vol. 01 No. 02 April 2021 Page 210-216
e-ISSN: 2774-4221
http://jurnal.ulb.ac.id/index.php/JUMSI

211 | Page

Berdasarkan uraian di atas, maka penulis tertarik untuk melakukan
penelitian dengan judul PENGARUH CSR TERHADAP NILAI PERUSAHAAN
DENGAN PROFITABILITAS SEBAGAI VARIABEL MODERATING
(PERUSAHAAN ANEKA INDUSTRI SEKTOR TEKSTIL DAN GARMENT
TERDAFTAR DI BEI 2016-2018). Maka rumusan masalahnya adalah : 1. Apakah
CSR berpengaruh terhadap nilai perusahaan pada perusahaan aneka industri
sektor Tekstil dan Garment yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2016-
2018? 2. Apakah profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan pada
perusahaan aneka industri sektor Tekstil dan Garment yang terdaftar di Bursa
Efek Indonesia periode 2016-2018? 3. Apakah CSR berpengaruh terhadap nilai
perusahaan dengan profitabilitas sebagai variabel moderating pada perusahaan
aneka industri sektor Tekstil dan Garment yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia
periode 2016-2018?

Kajian Pustaka

Menurut Hadi (2011), Corporate Social Responsibility (CSR) merupakan
suatu bentuk tindakan yang berangkat dari pertimbangan etis perusahaan yang
diarahkan untuk meningkatkan ekonomi, yang dibarengi dengan peningkatan
kualitas hidup masyarakat sekitar dan masyarakat secara lebih luas. Keterkaitan
perusahaan dengan daerah lingkungan sosialnya menuntut dipenuhinya
pertanggungjawaban sosial perusahaan. Nilai perusahaan merupakan harga yang
bersedia dibayar oleh calon pembeli apabila perusahaan tersebut dijual. Semakin
tinggi nilai perusahaan semakin besar kemakmuran yang diterima oleh pemilik
perusahaan (Suad Husnan dan Enny Pudjiastuti 2012:6). Profitabilitas adalah
rasio untuk menilai kemampuan perusahaan dalam mencari keuntungan. Rasio
ini juga memberikan ukuran tingkat efektifitas manajemen suatu perusahaan. Hal
ini ditunjukkan oleh laba yang dihasilkan dari penjualan dan pendapatan
investasi. Intinya adalah penggunaan rasio ini menunjukan efesiensi perusahaan
Kasmir 2014:196).

Kerangka Konseptual

Untuk mencapai tujuan suatu perusahaan diperlukan sinergi dan
hubungan timbal balik antara perusahaan dengan masyarakat, investor, dan
karyawan tentunya. Salah satu cara yang dapat dilakukan adalah dengan
melakukan interaksi antara perusahaan dan lingkungan. Dengan melakukan
tanggung jawab sosial, perusahaan akan mengeluarkan sejumlah biaya dimana
biaya ini nantinya akan menjadi beban dan mengurangi pendapatan yang
diperoleh perusahaan dan juga akan mengurangi tingkat keuntungan yang
diperoleh perusahaan. Namunapabila perusahaan melakukan tanggung jawab
sosialnya secara berkesinambungan dan konsisten, makacitra perusahaan di
pihak eksternal perusahaan akan semakin baik. Hal ini akan berpengaruh
terhadap semakin tingginya loyalitas konsumen kepada perusahaan. Corporate
Social Responsibility tidak hanya menambah biaya namun dapat berguna sebagai
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Corporate Social

Responsibility

(X1)

alat marketing bagi perusahaan apabila CSR dilaksanakan berkesinambungan.
(Amanda, 2016).

Profitabilitas

(X2)

Gambar
Kerangka Konseptual

Metode Penelitian

Populasi dalam penelitian ini berjumlah 18 perusahaan dan tidak semua
perusahaan ini akan menjadi objek penelitian sehingga perlu dilakukan
pengambilan sampel. Metode yang digunakan untuk menghitung ukuran sampel
yaitu dengan menggunakan metode purposive sampling dengan tujuan untuk
mendapatkan sampel yang representative sesuai dengan criteria yang ditentukan.
Adapun pertimbangan pengambilan sampel tersebut adalah :
1. Perusahaan aneka industri sektor tekstil dan garment yang terdaftar di BEI
tahun 2016-2018.

2. Perusahaan aneka industri sektor tekstil dan garment yang melaporkan annual
report secara lengkap pada tahun 2016-2018 secara berturut-turut.

3. Perusahaan aneka industri sektor tekstil dan garment yang secara lengkap
mempublikasikan laporan pengungkapan CSR dalam laporan keuangan dan
informasi-informasi terkait pada tahun 2016-2018 secara berturut-turut.

Dari 18 perusahaan aneka industri sektor tekstil dan garment yang
menjadi populasi penelitian, diperoleh 15 perusahaan aneka industri yang
memenuhi kriteria di atas sebagai sampel penelitian. Adapun beberapa emiten
perusahaan aneka industri yang akan menjadi sampel penelitian ini adalag
sebagai berikut :

Tabel 1. Sampel Penelitian

No Kode Nama Perusahaan
1 ADMG PT Polychem Indonesia Tbk
2 ARGO Argo Pantes Tbk
3 ERTX Eratex Djaja Tbk
4 ESTI PT. Ever Shine Tex Tbk
5 HDTX PT Panasia Indo Resources Tbk
6 INDR PT. Indo-Rama Synthetics Tbk
7 PBRX PT. Pan Brothers Tbk

Nilai Perusahaan

(Y)
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8 POLY Asia Pacific Fibers
9 RICY . Ricky Putra Globalindo Tbk
10 SRIL Sri Rejeki Isman Tbk
11 SSTM PT Sunson Textile Manufacturer Tbk
12 STAR Star Petrochem Tbk
13 TFCO Tifico Fiber Indonesia, Tbk
14 TRIS PT Trisula International Tbk
15 UNIT Nusantara Inti Corpora Tbk
Sumber : Data diolah oleh penulis

Analisis Data

a. Uji Ansumsi Klasik
1. Uji Normalitas
2. Uji Multikolinearitas
3. Uji Autokorelasi
4. Uji Heteroskedatisitas

b. Analisis Regresi Linear Berganda
c. Koefisien Determinasi (R2)
d. Uji Residual

Hasil dan Pembahasan

1. Uji Hipotesis Pengaruh Corporate Social ResponsibilityTerhadap Nilai
Perusahaan diperoleh nilai thitung sebesar -0,536 Dengan α = 5%, ttabel (5% ;
n-k = 44) diperoleh nilai ttabel sebesar 1,6802. Dari uraian tersebut dapat
diketahuin bahwa thitung (-0,536) < ttabel (1,6802), demikian pula dengan
nilai signifikansinya sebesar 0,595 > 0,05 maka dapat disimpulkan
hipotesis pertama ditolak, artinya Corporate Social Responsibility tidak
berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan. Hasil penelitian ini tidak sejalan
dengan hasil penelitian Kusumadilaga (2010). Pengungkapan CSR sebuah
perusahaan belum tentu dapat meningkatkan nilai perusahaannya dan
perusahaan yang tidak mengungkapkan CSR belum tentu memiliki nilai
perusahaan yang rendah. Seringkali terjadi apa yang dijalankan di dalam
CSR sebuah perusahaan tidak sesuai dengan apa yang diinginkan
masyarakat sekitar, sehingga yang dilakukan perusahaan belum
mmendapat respon yang baik dari masyrakat sekitar.

2. Uji Hipotesis Pengaruh Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan Dari
uraian tersebut dapat diketahui bahwa thitung (4,423) < ttabel (1,6802), dan
nilai signifikannya sebesar 0,000<0,05 maka dapat disimpulkan hipotesis
kedua diterima, artinya profitabilitas berpengaruh terhadap nilai
perusahaan. Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian
kusumadilaga (2010). Bahwa profitabilitas mampu memoderasi antar
Corporate Social Responsibility terhadap nilai perusahaan.



JURNAL MANAJEMEN AKUNTANSI (JUMSI)
Vol. 01 No. 02 April 2021 Page 210-216
e-ISSN: 2774-4221
http://jurnal.ulb.ac.id/index.php/JUMSI

214 | Page

3. Hasil Uji Residual diperoleh nilai parameter thitung sebesar -0,396 dan nilai
signifikan sebesar 0,694> 0,05. Karena nilai parameternya negatif dan
tidak signifikan maka dapat di simpulkan hipotesis ketiga diterima.
Artinya profitabilitas dapat memoderasi antara Corporate Social
Responsibility dengan nilai perusahaan.

Kesimpulan

Hasil penelitian menjelaskan bahwa CSR dan probabilitas berkontribusi
cukup kecil terhadap nilai peusahaan. Ini dapat dilihat dari nilai koefisien
determinasi R2 adalah sebesar 0,288 atau 28,8%. Hal ini berarti variabel CSR dan
probabilitas memberikan konstribusi sebesar 28,8% terhadap nilai perusahaaan.
hasil uji t (parsial) dapat di lihat pengaruh antara CSR terhadap nilai perusahaan
diperoleh hasil bahwa Corporate Social Responsibility tidak berpengaruh terhadap
nilai perusahaan aneka industri sektor tekstil dan garment yang terdaftar di Bursa
Efek Indonesia periode 2016-2018.

Hasil uji t (parsial) dapat dilihat pengaruh antara profitabilitas terhadap
nilai perusahaan maka disimpulkan hipotesis H2 diterima, artinya profitabilitas
berpengaruh terhadap nilai perusahaan pada perusahaan aneka industri sektor
tekstil dan garment yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2016-2018.

Hasil uji residual dapat dilihat parameter thitung sebesar -0,396 dan nilai
signifikan sebesar 0,694> 0,05. Karena nilai parameternya negatif dan tidak
signifikan maka dapat di simpulkan hipotesis ketiga diterima. Artinya
profitabilitas dapat memoderasi antara Corporate Social Responsibility dengan nilai
perusahaan pada sektor aneka industri sektor tekstil dan garment yang terdaftar
di Bursa Efek Indonesia periode 2016-2018.

Saran
Berdasarkan hasil analisis penelitian dan keterbatasan penelitian, maka

penelitian dapat memberikan beberapa saran, antara lain :
1. Bagi perusahaan dapat membantu manajemen dalam meningkatkan nilai
perusahaan serta sebagai bahan pertimbangan emiten untuk mengevaluasi,
memperbaiki, dan meningkatkan kinerja manajemen dimasa yang akan datang.

2. Bagi Investor diharapkan investor dapat mempertimbangan pada saat
melakukan investasi.
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