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ABSTRACT

This type of research utilizes quantitative research and collects data through interviews,

observations, and questionnaires. The independent variables of this study include taste, price
perception, and location, while the dependent variable in this study is the purchasing decision.

The sample consists of 50 individuals who purchased processed vegetable ingredients (Pecal)

Bik Sungam, who have previously bought processed vegetable ingredients, namely processed
vegetable ingredients (Pecal) Bik Sungam. The sampling technique used is simple random
sampling, or a method of sampling randomly from the population without considering the
existing strata. The data analysis conducted includes multiple linear regression analysis,

hypothesis testing with t-tests, and f-tests. The results of this study indicate that the taste
variable (X1) has no effect on the purchasing decision (Y) with a calculated t value of (1.833)

<ttable (2.014) and a significance value of (0.073) > 0.0.5, The price perception variable (X2)

affects the purchasing decision (Y) with a calculated t value of (2.118) < t table (2.014) and a
significance value of (0.040) < 0.05. The location variable (X3) affects the purchasing decision
(Y) with a calculated t value of (3.077) > t table (2.014) and a significance value of (0.004) <
0.05. The results of the study simultaneously obtained an F value of 8.322 > F table 2.80 and
a significance value of 0.000 < 0.05, indicating that taste (X1), price perception (X2), and
location (X3) simultaneously have a significant effect on the purchasing decision (Y) of
processed vegetable-based ingredients (Pecal) Bik Sungam.

Keywords: taste, price perception, location, purchasing decision
ABSTRAK

Jenis Penelitian ini memanfaatkan penelitian kuantitatif serta dalam mengambil data dengan
menerapkan wawancara, pengamatan (observasi) serta kuesioner. Variabel Independent
penelitian ini mencakup cita rasa, persepsi harga beserta lokasi sedangkan variabel dependent
dalam penelitian ini yakni keputusan pembelian. Adapun sampel penelitian terdiri dari 50
orang yang membeli Berbahan Baku Sayur Olahan (Pecal) Bik Sungam yang pernah membeli
langsung Berbahan Baku Sayur Olahan yaitu Berbahan Baku Sayur Olahan (Pecal) Bik
Sungam. Dalam mengambil sampel menerapkan teknik simple random sampling atau metode
pengambilan sampel acak dari populasi tanpa mempertimbangkan strata yang ada di
dalamnya. Analisis data yang diterapkan yakni analisis regresi linear berganda, uji hipotesis
dengan uji t serta uji f. Hasil penelitian ini adalah variabel cita rasa (X1) tidak berpengaruh
pada keputusan pembelian (Y) dengan perolehan nilai t hitung (1.833) < t tabel (2.014) dan
nilai signifikansi (0.073) > 0.05. Variabel persepsi harga (X>) berpengaruh pada keputusan
pembelian (Y) dengan perolehan nilai t hitung (2.118) < t tabel (2.014) dan nilai signifikansi
(0.040) < 0.05. Variabel lokasi (X3) berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) dengan
perolehan nilai t hitung sebesar (3.077) > t tabel (2.014) dan nilai signifikansi (0.004) < 0.05.
Hasil penelitian secara simultan diperoleh F hitung 8.322 > F tabel 2.80 dan nilai Signifikansi
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0.000 < 0.05 mengartikan bahwasanya cita rasa (X;), persepsi harga (Xz) dan lokasi (X3)
secara simultan berpengaruh signifikan pada keputusan pembelian (Y) Berbahan Baku Sayur
Olahan (Pecal) Bik Sungam.

Kata kunci : cita rasa, persepsi harga, lokasi, keputusan pembelian
PENDAHULUAN

Usaha mikro, kecil, dan menengah (UMKM) yang berfokus, dengan kuliner tradisional
yakni usaha Berbahan Baku Sayur Olahan (Pecal) yang memiliki peran dalam mendukung dan
meningkatkan perekonomian nasional. Hal ini tercermin dari pertumbuhan yang terus-menerus
pada sektor UMKM menunjukkan bahwasanya peningkatan UMKM setiap tahunnya menjadi
bukti konkret akan kontribusi positif UMKM terhadap perekonomian. Nuvitasari & Martiana
(2019) Menurut Hasanah et al., (2022) pelaku usaha berusaha semaksimal mungkin untuk
berinovasi serta kreatif dalam mewujudkan serta menumbuhkan barang yang hendak dijual
selaras dengan keperluan pelanggan. UMKM dalam sektor kuliner tradisional, seperti usaha
Berbahan Baku Sayur Olahan (Pecal), tidak hanya menciptakan keberlanjutan warisan budaya,
tetapi juga memberikan dampak positif pada pertumbuhan ekonomi nasional melalui aspek
pengembangan ekonomi lokal.

Makanan tradisional merupakan suatu olahan pangan yang asalnya dari bahan pokok
dalam negeri serta umumnya dikonsumsi oleh penduduk lokal. Bumbu Berbahan Baku Sayur
Olahan (Pecal) ialah jenis sambal yang cukup populer di Indonesia khas Jawa yang terbuat dari
kacang tanah. Kacang tanah yang diolah menjadi bumbu Berbahan Baku Sayur Olahan (Pecal)
ini masih eksis serta dijalankan tiap generasinya meski dengan teknik yang hampir tak serupa
(Hasanah et al., 2023). Kacang tanah ialah satu di antara tipikal kacang yang kerap
dimanfaatkan untuk jajanan maupun makanan berat. Kacang tanah sebagai bahan baku utama
pembuatan bumbu Berbahan Baku Sayur Olahan (Pecal) dan bisa diolah menjadi berbagai
macam olahan makanan. Kacang tanah selayaknya bahan pokok yang kemudian dicampurkan
dengan sejumlah rempah yang lain (Januariani, 2018).

Tabel 1.1 Data Luas Panen, Produksi, dan Rata-Rata Produksi Kacang Tanah menurut
Kabupaten/Kota

Kabupaten Luas panen, produksi, dan rata-rata produksi kacang tanah
Kota menurut Kabupaten/Kota

Rata- rata Produksi Produksi (Ton) Luas lahan (Ha)

(Kw/Ha)

2020 | 2021 | 2022 [ 2020 | 2021 | 2022 | 2020 | 2021 | 2022

Sumatera 1272 | 140 | 138 | 5738 | 5485 | 5682 | 1278 | 3899 | 4111.

Utara 7 2 30 00 00 00 00 00
Eota 0.00 12.7 - 930 3.00 - 0.00 | 2.00 -
Medan 0

Sumber - Dinas Tonaman Pangan dan Hortikultura Provinsi Sumatera Utara

Dari data tersebut, terlihat bahwasanya Sumatera Utara memiliki produksi kacang tanah
yang cukup signifikan tiap tahunnya, meski rata-rata produksi sedikit berfluktuasi antara tahun
2020 hingga 2022. Di sisi lain, data produksi kacang tanah untuk Kota Medan pada tahun 2022
tidak tersedia, tetapi terdapat penurunan produksi dari tahun 2020 ke 2021.
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Mo EKecamatan Tahun Jumlah
2019 2020 2021
1 Medan Johor &3 g1 73 217
2 Medan Denai 58 71 & 193
3 Mledan Tuntungan a0 63 31 174

Sumber data - Dinas Koperasi Usaha Eecil Menengah 2021
Pada tahun 2019, kecamatan Medan Johor memiliki jumlah 63, tahun 2020 meningkat
menjadi 81, dan pada tahun 2021 turun menjadi 73, total 217. Kecamatan Medan Denai pada
tahun 2019 memiliki jumlah 58, tahun 2020 naik menjadi 71, dan pada tahun 2021 kembali
turun menjadi 64, total 193. Sementara itu, kecamatan Medan Tuntungan pada tahun 2019
memiliki jumlah 60, tahun 2020 naik menjadi 63, dan pada tahun 2021 turun menjadi 51, total
174. Sumber data berasal dari Dinas Koperasi Usaha Kecil Menengah tahun 2021.

BAHAN DAN METODE

Lokasi dan Waktu Penelitian

Lokasi penelitian berada di UMKM Berbahan Baku Sayur Olahan (Pecal) "Bik
Sungam" yang ada di Kelurahan Kemenangan Tani, Kecamatan Medan Tuntungan. Penelitian
ini direncanakan akan dijalankan sepanjang periode 3 bulan, diawali dari bulan April 2024
hingga Juli 2024.

Populasi dan Sampel
Rumus Slovin
N
n=—">%3
1+ Ne”
Sumber : Sugiyono (2018)

Keterangan:
n = Jumlah sampel
N = Jumlah populasi
e = Tingkat kesalahan (10%)

Dengan populasi yang berjumlah 500 konsumen dalam 1 bulan pembelian Berbahan
Baku Sayur Olahan (Pecal) Bik Sungam, Hasil perhitungan menerapkan formula Slovin adalah

guna mendapatkan total keseluruhan sampel.
500

- = 50
"= 14500 (0,1)2

Dengan menggunakan perhitungan rumus Slovin, jumlah sampel yang diperlukan untuk
penelitian ini adalah sebanyak 50 konsumen setiap bulannya yang melakukan pembelian di
Berbahan Baku Sayur Olahan (Pecal) Bik Sungam.

Menurut Sugiyono (2018) ialah teknik simple random sampling atau teknik
pengambilan sampel yang menerapkan metode simple random sampling dengan jumlah
responden sebanyak 50. Simple random sampling merupakan cara dalam mengambil sampel
acak dari populasi tanpa mempertimbangkan status yang terdapat di dalamnya. Data
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dikumpulkan melalui angket yang tertulis lalu disebarkan kepada setiap konsumen Berbahan
Baku Sayur Olahan (Pecal) Bik Sungam.

Teknik Pengumpulan Data
Teknik pengumpulan data penelitian mengunakan wawancara, Observasi, Kuesioner
yang diukur oleh skala likert dengan 5 opsi jawaban.
Tabel 3.6.3 Skor jawaban kuesioner berdasarkamn skala likerr.

No. Pernyataan Simbol Nilai Skor
1. Sangat Setuyu S8 5
2. Setuju 5 4
3. Kurang Setuju KS 3
EY Tidak Setuju TS 2
5. Sangat Tidak Setuju STS 1

Analisis Data
Data yang sudah dikumpulkan akan dianalisis dengan uji validitas, uji reabilitas, regresi
linear berganda serta pengujian uji hipotesis dengan menerapkan program SPSS 24.0.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Uji Validitas

Uji responden yang berjumlah 50 konsumen, dapat diperoleh derajat bebas N-2 (50-2
= 48) untuk df = 48 dan nilai alpha 5% satu sisi. Diperoleh nilai rber sebesar 0,2787 nilai reapel
selanjutnya digunakan sebagai kriteria validitas item-item kuesioner. Untuk dapat dinyatakan
valid, koefisien korelasi total harus lebih besar 0,2787.

Hasil Reabilitas
Cronbach Cronbach
Variabel Alpha Alpha Keterangan
Yang disyarat
Cita Rasa (X1) 0.604 =0.60 Valid
Persepsi Harga (X2) 0.828 < (0.60 Valid
Lokasi (X3) 0.833 < 0.60 Valid
Keptusan Pembelian (Y) 0.836 = 0.60 Valid

Sumber: Data Diolah, 2024

Berdasarkan nilai Alpha Cronbach >0.60, tabel diatas menunjukan bahwasanya semua
variabel penelitian adalah valid.

Uji Asumsi Klasik
Dalam hal peninjauan data dalam penelitian bersitribusi normal atau kebalikannya, diuji
dengan Kolmogorov-Smirnov Test. Hipotesis dalam Kolmogorov-Smirnov Test yakni:

Tabel 4.10
Hasil Output Uji Normalitas Kolmogorov-Smirnov Test
Keterangan N Kolmogorov-Smirnov Z Asymp. Sig
(2-tailed)
Unstandrized Residual 50 0.098 0.200
Keputusan Pembelian
Bik Sungam

Sumber: Data Diolah, 2024
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Berdasarkan pada tabel 4.10, terlihat bahwasanya nilai signifikansi uji normalitas
residual yakni 0,200. Data yang demikian membuktikan bahwasanya Sig 0,200 > 0,05 o, maka
HO diterima, H1 ditolak yang mengartikan tak terdapat perbedaan data dengan data yang
menyebar normal, atau pada arti lainnya, data penelitian bisa menyebar dengan normal dan
bebas dari persoalan normalitas.

Uji Multikolinieritas
Tabel 4.11.
Hasil Outpurt Uji Multikolinieritas
Coefficients®
Standardize
Unstandardized d Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Mlodel B Std. Error Beta t Sig. Tolerance WIE
1 (Constant) 1.596 3.253 491 626
Cita Fasa ZBO 138 227 1.833 073 o177 1.091
Perzsepsi 248 117 262 2.118 040 o222 108>
Harga
Lokasi 440 .143 374 3077 Lokt 534 1.048

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian

Sumber: Data privaer (diclak), 2024

Berdasarkan pada tabel. 4.11, dapat dilihat bahwasanya nilai Tolerance seluruh variabel
independent lebih besar dari 0,1 (X1 = 0.917 > 0,1 ; X2 =0,922 > 0,1 ; X3 = 0,954 > 0,1),
sedangkan nilai VIF, ketiga nilai variabel independent tak melebihi 10 (X1 = 1,091 <10 ; X2
=1,085 <10 ; X3 =1,048 < 10). VIF tak melebihi 10 serta nilai tolerance melebihi 0,1. Bisa
diambil simpulan bahwasanyasanya tak terdapat persoalan multikolinieritas.

Uji Heterokedastisitas
Uji heterokedasitas dikaji melalui penerapan Scatterplot model regresi berganda syarat
agar terbebas dari persoalan heterokdastisitas ialah:
a. Titik-titik data berdistribusi dibawah dan diatas atau sekitar angka 0
b. Titik data tak menghimpun di titik tertentu.
c. Menyebarnya titik tak menyerupai sebuah bentuk serta penyebaran datanya tak
berbentuk.

Scatterplot

Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Regression Studentized Residual
o
o
o

5 : a } 1
Regression Standardized Predicted Value

Berdasarkankan Scatterplot di atas tidak terjadinya heterokedastisitas karena titik data
menyebar dibawah dan diatas atau sekitar angka 0, titik data tak berkumpul di sebuah titik serta
menyebarnya titik tak menyerupai sebuah bentuk serta adanya pendistribusian titik data yang
tak mempunyai bentuk.
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Regresi Linear Berganda

Tabel 4.12
Hasil Uji Regresi Linier Berganda
Coefficients®

Unstandardized Standardized

Coefficients Coefficients
Model B Std. Egror Beta t Sig.
1 (Constant) 1.596 3233 491 626
Cita Rasa 289 158 227 1.833 073
Persepsi Harga 248 117 262 2.118 040
Lokasi 440 143 374 3.077 004

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian
Sumber : Data diolah, 2024
Y=1,589 + 0,289 X1+ 0,248 X» +0,440 X5+ ¢

Tabel 4.13. Hasil Determinasi (R?

Model Summary®?
Std. Error of the
Model R R Square Adjusted R Square Estimate
1 3932 352 310 1.464

a. Predictors: (Constant), Lokasi, Persepsi Harga, Cita Rasa
b. Dependent Variable: Keputusan pembelian
Sumber: Data Diclak, 2024
Berdasarkan pada tabel 4.13 diatas diketahui bahwasanya nilai koefisien determinasi
(R2) mencapai 0,352 mengartikan bahwasanyasanya Variabel X1, X2 dan X3 yang dilakukan
secara bersamaan menunjukan pengaruh mencapai 35,2 % dan sisanya sebesar 64,2%
disebabkan variabel lainnya yang tak dikaji.

Uji Hipotesis
Uji t (parsial)
Tabel. 4.14
Hasil Uji t (parsial)
Coefficients®
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B 5td. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1.596 3.233 491 626
Cita Raza 289 158 227 1.833 073
Persepsi Harpa 248 A17 262 2.118 040
Lokasi 440 143 374 3.077 004

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian
Sumber: Data diolah, 2024

Pengaruh Cita Rasa terhadap Keputusan Pembelian Berbahan Baku Sayur Olahan
(Pecal) Bik Sungam Temuan uji statistik yang diadakan secara regresi linear berganda didapati
nilai t hitung = 1,833. Dengan sebab demikian, t hitung <t tabel atau = 1,833 < 2,014 dan sig
0,073 > 0,05 dalam taraf kepercayaan 95% artinya H1 diterima HO ditolak maksudnya secara
parsial tak dijumpai dampak yang berarti antara cita rasa pada keputusan pembelian Berbahan
Baku Sayur Olahan (Pecal) Bik Sungam hal ini disebabkan karena konsumen Berbahan Baku
Sayur Olahan (Pecal) Bik Sungam tidak meragukan lagi cita rasa dari Berbahan Baku Sayur
Olahan (Pecal) yang sudah berdiri dari 18 tahun tersebut maka dari itu variabel cita rasa tidak
berpengaruh kepada keputusan pembelian.
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Pengaruh Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Berbahan Baku Sayur Olahan
(Pecal) Bik Sungam Temuan uji statistik yang diadakan secara regresi linear berganda dalam
tabulasi 4.14 didapati t hitung 2,118. Dengan sebab demikian, t hitung > t tabel atau 2,118 >
2,014 dan sig 0,040 < 0.05 dalam taraf kepercayaan 95% artinya H1 diterima HO diterima
maksudnya secara parsial ada dampak yang berarti antara persepsi harga pada keputusan
pembelian Berbahan Baku Sayur Olahan (Pecal) Bik Sungam.

Pengaruh Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Berbahan Baku Sayur Olahan (Pecal)
Bik Sungam Temuan uji statistik yang dilaksanakan secara regresi linier berganda dalam
tabulasi 4.14 didapati angka t hitung = 3, 077. Dengan sebab demikian, t hitung > T tabel atau
3,077 > 2,014 dan sig 0,004 < 0,05 dalam taraf kepercayaan 95% artinya H1 diterima HO
diterima maksudya secara parsial ada dampak yang berarti antara lokasi pada keputusan
pembelian Berbahan Baku Sayur Olahan (Pecal) Bik Sungam.

Cita rasa (X1) tidak berdampak pada keputusan pembelian (Y) secara parsial. Nilai t
hitung (1,833) < t tabel (2,014). Nilai signifikansi (0,073) > 0,05, maka H; ditolak dan Ho
diterima. Mengindifikasikan bahwasanya cita rasa (X1) tidak berpengaruh pada keputusan
pembelian (Y).

Persepsi harga (X2) berdampak pada keputusan pembelian (Y) secara parsial. Nilai t
hitung (2,118) >t tabel (2,014) nailai signifikansi 0,040 < 0,05. Maka H1 diterima dan HO
ditolak. Mengidentifikasikan bahwasanya persepsi harga (X2) berdampak pada keputusan
pembelian (Y).

Lokasi (X3) berdampak pada keputusan pembelian (Y) Berbahan Baku Sayur Olahan
(Pecal) Bik Sungam, Berdasarkankan tanggapan responden , lokasi Berbahan Baku Sayur
Olahan (Pecal) bik sungam mendapatkan penilaian yang baik. Penilaian baik itu Berbahan Baku
Sayur Olahan (Pecal) Bik Sungam dekat dengan keramaian lokasi menuju Berbahan Baku
Sayur Olahan (Pecal) Bik Sungam mudah dijangkau dan tersedianya angkutan umum untuk
menuju kesana sehingga memberikan peluang terkhususnya dipusat keramaian seperti
lingkungan warga, sekolahan, kantor camat dan puskesmas dengan itu memberikan peluang
besarterjadinya pembelian spontan atau pun berlanjut.

KESIMPULAN

Berlandaskan temuan kajian yang sudah dilaksanakan, bisa diambil simpulan
bahwasanya, cita rasa tidak berpengaruh pada keputusan pembelian konsumen terhadap
Berbahan Baku Sayur Olahan (Pecal) Bik Sungam di Kelurahan Kemenangan Tani Kecamatan
Medan Tuntungan. Persepsi Harga mempengaruhi keputusan pembelian konsumen pada
Berbahan Baku Sayur Olahan (Pecal) Bik Sungam di Kelurahan Kemenagan Tani Kecamatan
Medan Tuntungan. Lokasi mempengaruhi keputusan pembelian konsumen terhadap Berbahan
Baku Sayur Olahan (Pecal) Bik Sungam di Kelurahan Kemenangan Tani Kecamatan Medan
Tuntungan. Cita rasa, persepsi harga dan lokasi berdampak secara bersamaan pada keputusan
pembelian Berbahan Baku Sayur Olahan (Pecal) Bik Sungam di Kelurahan Kemenangan Tani
Kecamatan Medan Tuntungan.
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